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‘ Made in Italy A New York, Washington e Los Angeles i marchi dellalimentare. E gli artigiani di Cremona sbarcano a Manhattan

Dal vino ai liutai lombardi
Le missioni americane dei Piccoli

Road show senza sponsor e apparali per ballere la crisi dei consumi

miliardi di
dollari e il valore

dell'export di
vino italiano
negli Usa

Ai tempi dell'altra crisi, quella
del ’29, si partiva con la valigia di
cartone in cerca di fortuna negli
Stati Uniti (che di 1i a poco sarebbe-
ro ripartiti). Adesso sono i piccoli
imprenditori a partire convinti
che dall’altra parte dell’Atlantico ci
siano opportunita anche per picco-
le realta del manifatturiero italia-
no. A inizio secolo chi tentaval'av-
ventura americana doveva passare
da Ellis Island per essere registrato
e anche oggi i nostri piccoli im-
prenditori che inseguono «il so-
gno americano» passano da New

York, perché la grande mela rap-
presenta ancora I'approdo ideale
per chi cerca un trampolino per
tuffarsi nel mercato Usa.

Da quando la crisi ha gelato i
consumi interni in Italia, sono
sempre di piu le aziende che (da
sole o in gruppo) si presentano a
New York per conquistare il merca-
to a stelle e strisce. Qualche giorno
fa sono state sette eccellenze dell’e-
nogastronomia italiana a presen-
tarsi nella Grande Mela. Il 2013 in-
fatti & 'anno della Cultura Italiana
negli Stati Uniti. Nei prossimi 12
mesi, alcune tra le pia importanti
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tito proprio da New

York, raggiungera an-
che Washington e Los
Angeles. Del resto le
recenti stime di Fede-
ralimentare, diffuse a
gennaio 2013 sul-
I'export del comparto,
indicano una crescita nel 2012 di
circa 1'8% rispetto all’anno prece-
dente, con un valore economico
pari a 25 miliardi di euro. L'Ttalia &
inoltre il primo fornitore di vino
degli Usa, con oltre 1,47 miliardi di
dollari di esportazioni nel 2012.
Ma non sono solo i marchi a cer-
care fortuna negli Usa: dal 15 al 17
marzo, un gruppo di liutai di Cre-
mona presentera «Mondomusica
New York», un’esposizione-even-
to organizzata da CremonaFiere,
che debuttera al Metropolitan Pavi-
lion e all’Altman Building, nel cuo-
re di Manhattan. Nel mondo lavo-
rano circa 1.goo artigiani liutai, di
cui ben 156 a Cremona, una con-
centrazione che non si trova in nes-
sun’altra citta del mondo. Il merca-
to americano é quello che fa pil
gola, quello pill consistente al
mondo visto che gli Usa sono i
maggiori importatori di strumenti
ad arco, con 34 milioni di dollari
nel 2011. Da qui la scelta degli arti-

sce. Gli artigiani di Cna segnalano
diverse piccole realta dei distretti
della pelletteria e degli accessori
moda capaci di raggiungere le vie
pit prestigiose dello shopping
newyorkese con prodotti a mar-
chio proprio oppure lavorando per
marchi americani. Realta come la
fratelli Peroni, artigiani fiorentini
della pelletteria che a New York si
sono presentati qualche anno fa e
che adesso fanno campagna per
commercializzare prodotti per i
marchi Usa.

Ad accogliere i piccoli imprendi-
tori italiani in trasferta ci sono
strutture istituzionali come 1'Ice o
la Sace, ma anche piccole strutture
quasi artigianali capaci di fornire
assistenza e consulenze a piccoli
imprenditori al primo impatto con
Manhattan. Storie di piccoli per i
piccoli come quella di Tonyc, una
societa italiana con sede nel cuore
di New York, fondata 10 anni fa da
due quarantenni italiane per offri-
re servizi «su misura» sia nell’'am-
bito immobiliare, sia nell’avvio di
un’attivita commerciale o impren-
ditoriale. Anche loro da qualche
tempo hanno visto aumentare gli
italiani che bussano alla loro porta
per avere consulenze legali, ammi-
nistrative e commerciali. No, non
sono piu come i vecchi paisa con
la valigia di cartone ma come loro
i piccoli imprenditori di oggi so-
gnano ancora I’America.
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